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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Программа вступительного испытания «Коллоквиум: медиаменеджмент» в 

магистратуру по направлению подготовки 42.04.05 «Медиакоммуникации», профиль 

подготовки «Медиаменеджмент» направлена на определение уровня профессиональной 

подготовки поступающих. 

Цель вступительного испытания – определение научного, профессионального 

потенциала и подготовленности абитуриента к получению образования в магистратуре по 

направлению подготовки 42.04.05 «Медиакоммуникации», профиль «Медиаменеджмент». 

Для успешной сдачи вступительного испытания абитуриент должен: 

знать: 

– основы системного подхода, методов поиска, анализа и синтеза информации; 

– основные виды источников информации;  

– основные теоретико-методологические положения философии, социологии, 

культурологи, экономики;  

– особенности методологии концептуальных подходов к пониманию природы 

информации как научной и философской категории;  

– основные методы научного исследования;  

уметь: 

– осуществлять поиск, анализ, синтез информации для решения поставленных 

экономических задач в сфере культуры;  

– анализировать мировоззренческие, социально и личностно значимые философские 

проблемы;  

– формировать и аргументировано отстаивать собственную позицию по различным 

социальным и философским проблемам;  

– самостоятельно анализировать общенаучные тенденции и направления развития 

социогуманитарных наук в условиях информационного общества;  

– самостоятельно анализировать культурологическую, естественнонаучную, 

историческую, психолого-педагогическую информацию;  

– определять ценностные свойства различных видов источников информации;  

– оценивать и прогнозировать последствия своей научной и профессиональной 

деятельности;  

– сопоставлять различные точки зрения на многообразие явлений и событий, 

аргументировано обосновывать своё мнение; 

владеть: 

– навыками системного применения методов поиска, сбора, анализа и синтеза 

информации;  

– навыками внутренней и внешней критики различных видов источников 

информации;  

– способностью анализировать и синтезировать информацию, связанную с 

проблемами современного общества;  

– методологией и методикой изучения наиболее значимых фактов, явлений, 

процессов в социогуманитарной сфере. 

Форма вступительного испытания: коллоквиум в очном формате или с применением 

дистанционных технологий. 

Результаты вступительного испытания оцениваются по 100-балльной шкале. 

 

 

 

 

 



СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ 

 
Вопросы к коллоквиуму по направлению подготовки 42.04.05 

«Медиакоммуникации», профиль подготовки «Медиаменеджмент» 

1. Коммуникативная культура в медиа. 

2. Медиа и массовая коммуникация: теоретический аспект. 

3. Роль культуры и социокультурных факторов в управлении медиа и цифровой 

средой. 

4. Теория маркетинговой деятельности. 

5. Медиаменеджмент: понятие, основные функции. 

6. Стратегии в позиционировании организаций в интернет-пространстве. 

7. История и теория медиа. 

8. Мультимедиа в интернет-среде. 

9. Интернет-маркетинг и digital-маркетинг. Специфика маркетинга в сфере 

digital. 

10. Цифровые технологии в медиа. 

11. Культурное наследие в медиасреде. 

12. Подходы к экономической эффективности медиакоммуникаций. 

13.  Медиажурналистика. 

14. Брендирование: стратегии, принципы.  

 
КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ 

 
№ Критерии оценки Количество баллов 

1  Ответ на теоретический вопрос Мах 50 баллов 

1.1.   Абитуриент дал полные развернутые ответы на 

теоретические вопросы и полностью ответил на 

дополнительные вопросы 

40-50 

1.2 Абитуриент дал полные развернутые ответы на 

теоретические вопросы билета, но не ответил на 

дополнительные вопросы 

30-40 

1.3.  Абитуриент дал неполные ответы на 

теоретические вопросы и не полностью ответил 

на дополнительные вопросы 

20-30 

1.4 Абитуриент на теоретический вопрос и 

дополнительные вопросы не ответил, либо в 

ответах допущены существенные ошибки 

0-20 

2   Представление о научно-исследовательской 

работе магистранта (магистерской диссертации) 
Мах 50 баллов 

2.1.    Формулировка предполагаемой темы 

исследования (научный задел магистерской 

диссертации) 

30 

2.2. Владение навыками целеполагания (определить 

объект, предмет, цель по предлагаемой теме 

исследования) 

20 
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