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Введение 

Программа вступительного испытания в магистратуру по направлению 42.04.05 

«Медиакоммуникации» профиль подготовки «Медиаменеджмент» направлена на 

определение уровня профессиональной подготовки поступающих. 

Цель программы магистратуры по направлению подготовки 42.04.05 

«Медиакоммуникации» – формирование комплекса универсальных, 

общепрофессиональных и профессиональных компетенций выпускника в соответствии с 

требованиями ФГОС ВО, позволяющих ему успешно работать в избранной сфере 

деятельности, обеспечивающих социальную мобильность, профессиональную карьеру и 

конкурентоспособность на рынке труда. 

Область профессиональной деятельности выпускников, освоивших программу 

магистратуры, включает цифровую культуру и новые медиа, профессиональные знания в 

сфере связи, информационных и коммуникационных технологий, системного анализа 

медиаинформации.  

Специфика профессиональной деятельности выпускников по направлению 

подготовки 42.04.05 Медиакоммуникации заключается в следующем:  

– проектно-аналитическая деятельность в области цифровой культуры и новых 

медиа;  

– научные исследования в области цифровой культуры и новых медиа;  

– управление медиакоммуникациями. 

Типы задач профессиональной деятельности выпускника: 

– редакторский;  

– организационно-управленческий;  

– проектно-аналитический;  

– научно-исследовательский. 

Объекты профессиональной деятельности:   

– творческие и управленческие структуры медиаорганизаций (печатных изданий, 

телевизионных каналов, радиостанций, электронные средства массовой информации, 

информационных агентств); 

– интернет-порталы, производственные телевизионные подразделения и компании;  

– учреждения культуры;  

– коммерческая сфера; 

– экспертные, отраслевые и государственные исследовательские организации, 

занимающиеся анализом медиаотрасли;  

– научные и образовательные структуры, готовящие специалистов в сфере медиа и 

ведущие прикладную и фундаментальную научную деятельность в этой сфере.  

Область профессиональной деятельности включает: 

– научно-исследовательскую и теоретико-методологическую деятельность по 

формированию и использованию библиотечно-информационных коммуникаций, 



сохранение национального документного наследия, развитие информационной культуры 

общества; 

– информационно-консалтинговую деятельность по развитию системы 

государственного и общественного управления библиотечно-информационными 

коммуникациями.  

Цель вступительного испытания – определение научного, профессионального 

потенциала и подготовленности абитуриента к получению образования в магистратуре по 

направлению подготовки 42.04.05 «Медиакоммуникации», профиль «Медиаменеджмент». 

Требования к уровню подготовки, необходимому для освоения магистерской 

программы 42.04.05 «Медиакоммуникации»: наличие диплома бакалавра и специалиста; 

готовность продемонстрировать способность к освоению программы магистратуры по 

данному направлению. 

Форма вступительного испытания: коллоквиум в очном формате или с 

применением дистанционных технологий (устно). 

Результаты вступительного испытания оцениваются по 100-балльной шкале. 

№ Критерий оценки Количество баллов 

1  Ответ на теоретический вопрос Мах 50 баллов 

1.1.   Абитуриент дал полные развернутые ответы на 

теоретические вопросы и полностью ответил на 

дополнительные вопросы 

40-50 

1.2 Абитуриент дал полные развернутые ответы на 

теоретические вопросы билета, но не ответил на 

дополнительные вопросы 

30-40 

1.3.  Абитуриент дал неполные ответы на 

теоретические вопросы и не полностью ответил 

на дополнительные вопросы 

20-30 

1.4 Абитуриент на теоретический вопрос и 

дополнительные вопросы не ответил, либо в 

ответах допущены существенные ошибки 

0-20 

2   Представление о научно-исследовательской 

работе магистранта (магистерской диссертации) 

Мах 50 баллов 

2.1.    Формулировка предполагаемой темы 

исследования (научный задел магистерской 

диссертации) 

30 

2.2. Владение навыками целеполагания (определить 

объект, предмет, цель по предлагаемой теме 

исследования) 

20 

 

Минимальное количество баллов для сдачи вступительного испытания – 80. 

 



Содержание вступительного испытания 

Вступительное испытание состоит из двух частей:  

– 1-я часть – коллоквиум по теоретическим вопросам. В ходе, собеседования 

абитуриент должен показать свои знания, способности решать на современном уровне 

задачи в области профессиональной деятельности, четко излагать информацию, научно 

аргументировать и защищать свою точку зрения. Вопросы дают возможность оценить 

знания по менеджменту, коммуникативной культуре, маркетингу. 

– 2-я часть – представление о научно-исследовательской работе магистранта 

(магистерской диссертации). Обсуждение темы предполагаемого магистерского 

исследования, направлено на выявление уровня владения навыками целеполагания, умений 

определить объект, предмет по предлагаемой теме исследования, поставить задачи. Эта 

часть вступительного испытания позволит оценить: уровни проектного знания 

(методологический, теоретический, эмпирический), уровни развития профессионального 

мышления (концептуального, проектного). 

 

Вопросы к коллоквиуму по направлению подготовки 42.04.05 

«Медиакоммуникации», профиль подготовки «Медиаменеджмент» 

1. Коммуникативная культура в медиа. 

Рекомендуемая литература: 

1. Коммуникативная культура устной и письменной речи: учебное пособие; 

Волгоградский институт управления – филиал РАНХиГС. – Волгоград: Изд-во 

Волгоградского института управления – филиала РАНХиГС, 2023. – 70 с. – Режим доступа: 

https://docs.vlgr-

ranepa.ru/podr/ipc/elizd/%D0%94%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%BD

%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9C.%20%D0%92.%20%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0

%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%B

D%D0%B0%D1%8F%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80

%D0%B0%20%D1%83%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B8%20%

D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%8C%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0

%B9%20%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B8%202023.pdf (дата обращения: 08.12.2024). 

2. Коноваленко М. Ю.  Деловые коммуникации : учебник и практикум для 

академического бакалавриата.  – Москва : Издательство Юрайт, 2019. – 466 с.  

3. Основы личностной и коммуникативной культуры: культура и личность: учебное 

пособие / коллектив авторов; под ред. С.В. Кущенко. – Новосибирск: Изд-во НГТУ, 2018. – 

62 с. – Режим доступа: https://ciu.nstu.ru/kaf/persons/21496/a/file_get/300763?nomenu=1 (дата 

обращения: 08.12.2024). 

 

2. Медиа и массовая коммуникация: теоретический аспект. 

Рекомендуемая литература: 

https://docs.vlgr-ranepa.ru/podr/ipc/elizd/%D0%94%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9C.%20%D0%92.%20%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BD%D0%B0%D1%8F%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0%20%D1%83%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B8%20%D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%8C%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B8%202023.pdf
https://docs.vlgr-ranepa.ru/podr/ipc/elizd/%D0%94%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9C.%20%D0%92.%20%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BD%D0%B0%D1%8F%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0%20%D1%83%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B8%20%D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%8C%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B8%202023.pdf
https://docs.vlgr-ranepa.ru/podr/ipc/elizd/%D0%94%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9C.%20%D0%92.%20%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BD%D0%B0%D1%8F%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0%20%D1%83%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B8%20%D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%8C%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B8%202023.pdf
https://docs.vlgr-ranepa.ru/podr/ipc/elizd/%D0%94%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9C.%20%D0%92.%20%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BD%D0%B0%D1%8F%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0%20%D1%83%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B8%20%D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%8C%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B8%202023.pdf
https://docs.vlgr-ranepa.ru/podr/ipc/elizd/%D0%94%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9C.%20%D0%92.%20%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BD%D0%B0%D1%8F%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0%20%D1%83%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B8%20%D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%8C%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B8%202023.pdf
https://docs.vlgr-ranepa.ru/podr/ipc/elizd/%D0%94%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9C.%20%D0%92.%20%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BD%D0%B0%D1%8F%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0%20%D1%83%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B8%20%D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%8C%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B8%202023.pdf
https://docs.vlgr-ranepa.ru/podr/ipc/elizd/%D0%94%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9C.%20%D0%92.%20%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BD%D0%B0%D1%8F%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0%20%D1%83%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B8%20%D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%8C%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B8%202023.pdf
https://docs.vlgr-ranepa.ru/podr/ipc/elizd/%D0%94%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9C.%20%D0%92.%20%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BD%D0%B0%D1%8F%20%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%8C%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0%20%D1%83%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D0%B8%20%D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%8C%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9%20%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B8%202023.pdf
https://ciu.nstu.ru/kaf/persons/21496/a/file_get/300763?nomenu=1


1. Вартанова Е. Л. О современном понимании СМИ и журналистики // Медиаскоп. 

2010. – №1. – Режим доступа: https://cyberleninka.ru/article/n/o-sovremennom-ponimanii-smi-

i-zhurnalistiki (дата обращения: 08.12.2022). 

2. Вартанова Е. Л. От теорий прессы – к моделям СМИ: к истории возникновения 

сравнительного изучения медиасистем за рубежом. – 2018. – Режим доступа: 

https://cmdjournal.hse.ru/article/view/7917 (дата обращения: 08.12.2022). 

3. Макарова Н. Я., Ярных В. И. Медиакоммуникации в современной журналистике. 

Ч. 1. – Москва : Издательство "Знание-М", 2021. – 66 с. 

4. Макарова Н. Я., Ярных В. И., Неренц Д. В.  Медиакоммуникации в современной 

журналистике. Ч. 2. – Москва : Издательство "Знание-М", 2021. – 179 с.  

 

3. Роль культуры и социокультурных факторов в управлении медиа и 

цифровой средой. 

Рекомендуемая литература: 

1. Биричевская О. Ю., Стрельченко В.И. Массовая культура: онтологический смысл 

и тенденции концептуальной эволюции. – Режим доступа: 

http://credonew.ru/content/view/565/31/ (дата обращения: 08.12.2022). 

2. Зельдович Б. З.. Медиаменеджмент: учебник для вузов. – Москва : Юрайт, 2023. – 

293 с. 

 

4. Теория маркетинговой деятельности. 

Рекомендуемая литература: 

1. Абаев, А.Л. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: Учебник / Под ред. А. Л. 

Абаева, В. А. Алексунина, М. Т. Гуриевой. – Москва: Дашков и К°, 2019. – 433 с. 

2. Котлер Ф. Основы маркетинга. Краткий курс. – М.: Вильямс, 2019. – 496 с. 

3. Шевченко Д. А. Стратегический маркетинг : учебник. – Москва ; Берлин : Директ-

Медиа, 2023. – 414 с. – Режим доступа: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=701347 

(дата обращения: 08.12.2024). 

 

5. Медиаменеджмент: понятие, основные функции. 

Рекомендуемая литература: 

1. Зельдович Б. З.. Медиаменеджмент: учебник для вузов. – Москва : Юрайт, 2023. – 

293 с. 

2. Назайкин, А.Н. Современное медиапланирование: учебное пособие. – Москва: 

Солон-Пресс, 2019. – 447 с. 

3. Шишкин И.А., Хацкевич В.Л., Хацкевич Л.Д. Электронный бизнес и менеджмент 

интернет-проектов // Современные технологии обеспечения гражданской обороны и 

ликвидации последствий чрезвычайных ситуаций. 2016. №1 (7). – Режим доступа:  

https://cyberleninka.ru/article/n/elektronnyy-biznes-i-menedzhment-internet-proektov (дата 
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терминологического анализа // Труды ГПНТБ СО РАН / Гос. публ. науч.-техн. б-ка Сиб. 
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